Sykkelkampanjer 
Oppsummering av idédugnad på studietur i Odense:

Gruppe 1.:

- Ta målgruppe som defineres på alvor

· Rebusløp i Bodø

· Nasjonale kampanjer

· Sykle til jobben-aksjonen

- Hva skal kampanjene inneholde?`

· Sykle mer? 

· Sikkerhet?

- Fremtidige kampanjer bør ha fokus på få ting.

- Hvem bør drive kampanjene?

· Vegvesenet vil starte kampanje. Hva med SLF og Trygg Trafikk? Miljørettet helsevern

- Ikke så mye ressurser som ønskelig.

- Hvordan kan de lokale sykkelbyene drive egne kampanjer?

- Hvordan skal de koordineres med andre nasjonale kampanjer?

- I hvilken grad virker kampanjene?

· noen er evaluert og dokumentert virkning?

- Hva med en konkurranse deltakerne i mellom?

Gruppe 2:

- Diskuterte hjelmbruk

- Viktig med positive budskap

- Skeptisk til store kampanjer rettet mot hjelmbruk (spesielt gruppen over 12 år)

- I hvilke grupper er det noe å hente?

- Markedsdag/byttedag kan være en god markedsføring av sykkel

- Gode eksempler fra NTNU på design (viktig også i forhold tiil hjelm)

- Kampanjer generelt

· Sykle til jobben aksjonen må forankers lokalt. Er vellykket fordi bedriftene tilrettelegger kampanjer.

· Skoleskyss (inspirasjonsøkt på skolen, hvilken betydning har fysisk aktivitet for barna?

· Fokus på hverdagssykling: det må være mulig å sykle med damesko! Det er fort gjort å gå inn i gruppe ”de spreke”. Hvordan utvikle en kultur som viser at sykkel rett og slett er en måte å komme fram på. Ikke først og fremst en livsstil.@

· Viktig å koble sykkelen til folkehelsearbeidet

· Kobling mot reiseliv

· Jobbe på en slik måte at flere miljøer jobber sammen og skaper synnergieffekter.

Gruppe 3:

- Generelt om kampanjer: 

· Utarbeide en overordnet plan med målsettinger, oversikt over virkemidler og evaluerings.

· Prosjektgruppe som bør videreføre kampanjer i nasjonal regi – samordning av metoder og erfaringer.

· Det må være populært og attarktivt å være med på en kampanje

· Samarbeid med media (både nasjonalt og lokalt)

· Felles logo som forplikter og skaper identitet.

· Hvem bør være med i en prosjektgruppe? Helsesektor, organsiasjoner, myndigheter. Bruke eksisterende nettverk.

· Fokus på oppfølging av kampanjer slik at effekten ikke drukner og blir borte.

- De enkelte kampanjene: Synlighet:

· De fleste ulykker dreier seg om at en ikke blir sett.

· Mange syklister – større synlighet

· Refleks og tydelige klær.

- Hjelmbruk:

· viktig at hjelmen blir trendy (lære av hjelmbruk i alpinbakkene)

· Sykkelhjelmavtale i Bærum – ser bra ut.

- Samspill:

· uklart hva samspill innebærer

· Sykkelsertifikat?

Gruppe 4:

- Generelt om kampanjer:

· Hvem vil vi nå? (tydelig på målgrupper

· positive virkemidler

· merkevarebygging (hva er kult, slår an)

· kampanjene må være gjennomførbare på lokalt/kommunalt nivå

· kampanjene må gjentas og gjentas

- Hjelmbruk, synlighet og samspill – behov for å gjøre noe med regelverket.

Gruppe 5.:

Virker kampanjer? Ja!

· Nasjonale og lokale kampanjer - det bør være et snev av tvang inne i bildet.

· Kampanjene må forankres lokalt for å virke godt.

